WZOR BIZNES PLANU

SPIS TRESCI

1. Charakterystyka realizatora przedsiewziecia
2. Opis planowanego przedsiewzigcia
3. Informacje o produktach/ustugach
4. Analiza marketingowa
4.1. Rynek
4.2. Odbiorcy
4.3. Dostawcy
4.4. Gtowni konkurenci
4.5. Dzialania marketingowe
5. Harmonogram realizacji przedsigwzi¢cia
6. Plan finansowy
6.1. Naktady w ramach przedsiewziecia 1 zrodia finansowania inwestycji

6.2. Planowane wptywy 1 wydatki



1. CHARAKTERYSTYKA REALIZATORA PRZEDSIEWZIECIA

nazwisko 1 imig

adres zamieszkania / adres do korespondencji

telefon

wyksztalcenie

stan cywilny

przebyte szkolenia

kwalifikacje 1 umiejetnosci przydatne do realizacji planowanego przedsigwzigcia
charakterystyka kontaktéw pomocnych w planowanej dziatalnosci

informacje o posiadanym rachunku bankowym

stan majatkowy 1 finansowy

2. OPIS PLANOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA

nazwa projektu

rodzaj dziatalnosci (handel, produkcja, ustugi)

przedmiot dziatalnosci

forma organizacyjno-prawna

forma rozliczenia z urzedem skarbowym

lokalizacja

charakterystyka planowanego przedsiewzigcia (w tym motywy zatozenia przedsigbiorstwa i krotkie
uzasadnienie wyboru branzy)

zrodia finansowania projektu

3. INFORMACJE O PRODUKTACH/USLUGACH

nazwa produktow/ustug i ich charakterystyka (gléwne cechy, zalety, walory uzytkowe)

zakres asortymentowy

dla kogo przeznaczone beda produkty/ustugi i jakie potrzeby beda zaspokajaty

innowacyjnos¢ produktow/ushug

czym oferowane produkty/ustugi beda wyrdzniatly sie sposrod produktéw/ustug dostepnych na rynku
jaka bedzie ich przewaga nad produktami/ustugami konkurencyjnymi

w jaki sposob zapewniona zostanie jakos¢ produktow/ustug

czy wystepuje sezonowos¢



4. ANALIZA MARKETINGOWA

4.1. RYNEK

na jakim obszarze realizowana bedzie sprzedaz produktéw/ustug (dzielnica, miasto, region, kraj, zagranica)
koszty 1 bariery wejscia na rynek

perspektywy 1 warunki utrzymania si¢ na rynku

opis czynnikodw decydujacych o odniesieniu sukcesu na tym rynku (moda, ekologia itp.)

tendencje rozwoju rynku (rosngce, stabilizujace si¢ , malejace)

rola wysokiej jako$Sci w ocenie rynku

4.2. ODBIORCY

opis odbiorcow produktow/ustug (wiek, ptec, styl zycia)

klienci indywidualni, hurtownicy (udziat %)

okreslenie umiejscowienia klientow

preferencje 1 oczekiwania klientow

zagrozenia lezace po stronie klientéw (przyzwyczajenia, zmiana gustow, mody)
przewidywana forma rozliczenia (gotowka, przelew)

wielkos$¢ popytu w stosunku do ofert firmy

43. DOSTAWCY

los¢ dostawcow

nazwa, lokalizacja

przewidywana forma rozliczenia (gotowka, przelew)
warunki dostaw, jako$¢ 1 pewnos¢ dostaw

stopien zaleznosci

4.4. GLOWNI KONKURENCI

ilos¢ konkurentow

opis glownych konkurentow obejmujacy: nazwe , lokalizacje , asortyment, pozycje (udziat w rynku),
szacowana wielkos¢ sprzedazy, silne 1 stabe strony konkurenc;i

jaka bedzie przewaga firmy nad konkurencja

potencjalni konkurenci (mozliwos¢ wejscia na rynek nowych firm)



4.5. DZIALANIA MARKETINGOWE

cele (co chcesz osiggna¢ dlugofalowo 1 w ciggu najblizszego roku)

polityka cenowa (poziom cen, rabaty)

dystrybucja (w jaki sposéb bedzie odbywata si¢ sprzedaz )

opakowanie

dziatania w sferze promocji 1 reklamy (w jaki sposob klienci bedg informowani o produktach/ustugach)

zachowania konsumentow (motywy, jakimi kierujg si¢ klienci np. cena, jakos¢, szerokos¢ asortymentu, opakowanie, warunki gwarancji)

analiza SWOT

5. HARMONOGRAM REALIZACJI PRZEDSIEWZIECIA

planowany termin rozpoczecia 1 zakonczenia prac

etapy realizacji przedsigwzigcia

6. PLAN FINANSOWY

6.1. NAKEADY W RAMACH PRZEDSIEWZIECIA 1 ZRODEA FINANSOWANIA INWESTYCJI

poniesione wydatki zwigzane z realizacjg przedsiewzigcia

przewidywane wydatki 1 zrodta ich finansowania ( $rodki wiasne, dotacje, pozyczki)

6.2. PLANOWANE WPLYWY I WYDATKI

I ROK
I. Planowane wplywy:
1. Sprzedaz produktow, towardw, ustug

2. Inne wplywy
Wplywy ogoltem

I1. Planowane wydatki:

1. Zakupy towardéw

. Zakupy surowcOw/materialow

. Wynagrodzenie pracownikoéw 1 wlasciciela
. Czynsz

. Transport

. Energia, c.o., gaz, woda

. Ustugi obce

. Podatki
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. Reklama

10. Ubezpieczenia

11. ZUS

13. Splaty kredytow 1 optaty bankowe
14. Inne wydatki

Wydatki ogolem



